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視聴者はCMではなく【テレビ番組を見ている】
また、番組制作者が「視聴者にとって悪いものを紹介しない」と言う放送事業者として法令遵守の立場にあるからという
理由もあります。
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■商品自体の露出等が難しい。（商品パッケージを取り上げてもらえる番組には限りがある）

■ＣＭ、雑誌と比べて持続性は無い（CMのように繰り返し放送できないため）

■放送日時の変更、延期がある。（生放送の報道・情報番組の場合、ニュースが最優先される）

■ルートが少ない（番組数は限られているので、CM枠のように確実に放送できる枠は少ない）

■既存の番組にあたかもテレビ局サイドが探してきた情報のようにＯＡ、番組内で
取り扱うため、視聴者に情報の信頼性を訴えられる。
（視聴率1％は400,000人の視聴※関東地区）

■（健康食品）商品の成分の効果効能を謳うことが出来る。

■低コスト （テレビCM平均予算は７０００万円以上です）

■他の番組、雑誌への波及 ネットやチラシの販売効果が増大
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１、イソフラボンをメインに大豆の効果効能を取り上げる。

2、「イソフラボン効果を期待するならスープ状にしたほうが消化吸収が良い」とうたう
※エビデンスが必要

3、北海道産にこだわる
↓

■放送後 チラシ、ＣＭで「北海道産イソフラボンスープ」という名称が出た場合
番組情報を連想し購入

■放送された番組内容かを静止画にして新規の販売元に訪問する際に持ち込む
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■プロデューサー

・各テレビ番組の総括責任者
・人、モノ、金の管理が中心
・制作会社のPはいかに安いコストで高視聴率番組を作れるかが腕の見せ所
・局のP人事異動の際に「なじみ」の制作会社がごそっと切られる場合がある。

■ディレクター

・番組の演出を担当。ロケ、スタジオ収録時の現場責任者。
・人数的には局内には制作会社からの出向社員（D、AD）が多く1番組を制作している
・番組によっては、放送作家（台本書き）～カメラマンまで1人でやらなければいけない。

・フリーもたくさんいるが、いずれかの制作会社に籍をおくケースが多い。

■放送作家

・番組の企画立案～全体、コーナーのナレーション原稿書きが主な仕事
・各人得意とする分野やスタイルがある。
・他の職種と異なり、1人で何本もの番組に同時にかかわることができる仕事
・フリーもしくは構成作家事務所に所属しているケースが多い

■リサーチャー

・番組つくりには必要な情報を検索する業務
・テレビPRにはネタ渡し相手の非常に重要なポジション
・外部のリサーチ会社からの派遣が多い。
・大型の情報番組は複数のリサーチャーを雇っている。
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■演目「テレビ局の内側を知ってテレビＰＲに生かそう！
～現役テレビディレクターのココだけの話～」

プロデユーサー、ディレクター 横山正悟 50歳

民放キー局の契約会社のディレクター、その後フリーランスとしてプロデューサーなど
テレビ業界歴30年のベテラン。
日本テレビの朝の情報番組勤務時代はチーフディレクターを経て、
ニューヨーク支局駐在ディレクターをこなす。テレビ局人事部より幾度も正社員登用を
持ちかけられるも、「テレビ番組はモノ作り。一生、職人でいたい」と固辞。
反骨の精神の持ち主。

■演目「テレビＰＲとは・・・」

(株)ＴＡＭＡＹＯ（タマヨ） 代表取締役 佐々田 新樹（ささだ しんき）43歳

九州の大学中退後、イベント会社に勤務。歌謡ショーなどの営業、演出、ＭＣなどを兼務。
27歳で上京し、日本テレビの番組のアシスタントディレクターを２年経てディレクターを担当
その後フリーランスとして日本テレビの情報番組ディレクターを兼務しつつＴＢＳ、
テレビ朝日の特番のディレクター、プロデューサーを担当。
平成１７年４月 株式会社ＴＡＭＡＹＯ設立。業務内容はテレビＰＲ、テレビ番組制作、飲食店経営。
昨年度テレビＰＲ実績は全国ネット番組のべ57番組。大手代理店からの依頼も多い。
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①ターゲットを絞れ！

②データを多用せよ！

③テレビを見ろ！

④センスあるマスコミ対応で取材獲得！


